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Markenbildung Bocholt

Der Kern der Stadtmarke Bocholt

Die positionierenden Starken der Marke im Uberblick

Fahrradfreundliche Stadt

Wie vielleicht keine andere Mittelstadt Deutschlands ist
Bocholt durch das Fahrrad gepragt: Kurze Wege in der
Stadt, gute Fahrradwege und eine starke Verankerung in
der Bevdlkerung - beginnend mit dem Schulweg per Fietse
- zeichnen die Fahrradstadt Bocholt aus.

Die Niederlande vor der Tur

Bocholt hat eine einzigartige Lage an der Schnittstelle
von Miinsterland, Ruhrgebiet und Niederrhein. Was
Menschen jeden Alters jedoch am meisten an Bocholts
Lage schatzen, ist die unmittelbare Ndhe zu den
Niederlanden.

Starker Wirtschafts-

und Hochschulstandort

Die innovative Westfélische Hochschule und die von
einem gesunden Mittelstand mit vielen Familien-
unternehmen geprdgte Wirtschaft machen Bocholt zu
einem starken Standort mit attraktiven Jobperspektiven.
Sichtbares Zeichen von Bocholts Wirtschaftskraft ist dabei
der Industriepark.

Stadt mit starker Gemeinschaft

Historie und Natur im Stadtbild

Am Stadtbild schatzt die Bevdlkerung besonders, dass
Bocholt ,,genau die richtige GroBe" hat. Weitere sehr
positiv bewertete Facetten sind die historischen
Gebaude/Platze wie das Historische Rathaus sowie die
Natur (Stadtwald, Aa/Aasee), die zugleich viel Raum
fiir Outdooraktivitaten bietet.

Trotz einer GroRe von (iber 70.000 Einwohnern wird in Bocholt Gemeinschaft gelebt - hier ,, kennt man sich”
und pflegt durch ein starkes Ehrenamt und zahlreiche (Sport-)Vereine das Miteinander in der Stadt. Wichtige
Kristallisationskerne der Gemeinschaft sind dabei auch die Bocholter Kirmes und der Wochenmarkt.

Die Uberschriften sind nicht als ,Slogans” zu verstehen!
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Markenbildungsprozess Bocholt

Die Gestalt der Stadtmarke Bocholt

Bildwelten und Tonalitit der Marke im Uberblick

Historischer Kern Natur im Stadtbild Lebendiges Bocholt Stadt-Kultur
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