
Was ist Marke?

Prof. Dr. Sebastian Zenker, 
Copenhagen Business School
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Kennen Sie diese Marke?
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Kennen Sie diese Marke?
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Aber das ist ja nicht der Grund warum wir…
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Das ist ja nicht der Grund warum wir…



Marken 
sind keine 
Logos und 
Slogans!

NO
LOGO
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Logos (und Slogans) sind nur Werkzeuge 
einer Markenkommunikation
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A brand is… “nothing more and nothing less 
than the good name of something that’s on 
offer to the public…” 

(Anholt and Hildreth, 2005, p. 164)

Marken sind viel mehr:
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Sie sind identitätsstiftend 
und zeigen, wer wir sind…



Wie 
uns 
andere 
sehen
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Markenwissen: Was wir und andere von uns wissen

“A brand is a network of 
associations in the mind 
of the consumers”
- Kevin Lane Keller
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Hierbei geht es NICHT um radikale Reduktion

Die “echte” Stadt/Region Markenkern
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Es geht NICHT darum…
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Es geht darum die Zutaten zu finden…



Und die Frage: 
Welche Themen und Stärken stellen wir ins 
„Schaufenster“?

Source: pixabay (free license)



Bildnachweis: www.bocholt.de

Was macht Bocholt 
attraktiv und lebenswert?
Analyse und Profil der Stadtmarke Bocholt

Bocholt, 17. April 2024



Die Aufgabe:
360-Grad-Analyse der 
Stadtmarke Bocholt
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Der Status quo
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Spontane Assoziationen: 
Was verbinden Menschen aus 
Stadt und Region mit Bocholt?



Bewohnerinnen und Bewohner assoziieren ihre Stadt am 
stärksten mit Fahrrad und Aa/Aasee

20

Fahrradfahren/Fahrradstadt

Aasee/Aa

Heimatgefühl/Heimatliebe/Heimatverbundenheit/Zuhause

Brauchtum/Traditionen (Karneval, Kirmes, St. Martinsumzug, Schützenfest, Weihnachtsmarkt)

Kultur/Freizeitangebote (Musik, Kozerte, Open Air, Kino)

Einkaufen

Naherholung/Naturpark/Naturpark Hohe Mark/Wälder, Wiesen und Grünflächen, Mosse

Sportvereine (1. FC Bocholt, TuB, DAV)

Grenzstadt/Nähe zu den Niederlanden

Arkaden

29%

25%

13%

13%

12%

11%

11%

10%

9%

9%

Frage 05
Wenn Sie ganz allgemein an Bocholt denken: Was fällt Ihnen da spontan ein?

Top 10 Nennungen

Basis: Bewohnerinnen und Bewohner Stadt Bocholt (n=1.846)



Auch bei Menschen aus der Region sind Aa/Aasee und Fahrrad 
die häufigsten Assoziationen mit Bocholt

21

Aasee/Aa

Fahrradfahren/Fahrradstadt

Kultur/Freizeitangebote (Musik, Kozerte, Open Air, Kino)

Einkaufen

Heimatgefühl/Heimatliebe/Heimatverbundenheit/Zuhause

Brauchtum/Traditionen (Karneval, Kirmes, St. Martinsumzug, Schützenfest, Weihnachtsmarkt)

Naherholung/Naturpark/Naturpark Hohe Mark/Wälder, Wiesen und Grünflächen, Mosse

Sportvereine (1. FC Bocholt, TuB, DAV)

Grenzstadt/Nähe zu den Niederlanden

schöne Stadt

27%

26%

15%

12%

12%

11%

11%

9%

9%

9%

Frage 05
Wenn Sie ganz allgemein an Bocholt denken: Was fällt Ihnen da spontan ein?

Top 10 Nennungen

Basis: Bewohnerinnen und Bewohner Umland (n=328)
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Wie ist die Einstellung der 
Bocholter Bevölkerung 

zur eigenen Stadt?



Erste Befragungsergebnisse: Einstellung zur Stadt und 
Attraktivität Bocholts aus Sicht der Stadtbevölkerung
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Durchschnittswerte einer Skala von „1=Stimme überhaupt nicht zu“ bis „10=Stimme voll und ganz zu“

Bocholt gefällt mir persönlich sehr gut

Ich fühle mich Bocholt sehr verbunden

Es gibt gute Gründe, in Bocholt zu wohnen und zu leben

Bocholt ist einzigartig

Ich würde immer wieder nach Bocholt ziehen

Ich könnte mir vorstellen, einer guten Freundin oder einem 
guten Freund Bocholt zum Leben zu empfehlen

Bocholt finde ich als Stadt zum Leben sehr attraktiv

1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

Basis: Bewohnerinnen und Bewohner Stadt Bocholt (n=1.846)

Frage 3a
Wenn Sie jetzt mal alles zusammennehmen: Wie ist Ihre persönliche Meinung und Einstellung 
zu Bocholt?
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Wie ist die Einstellung zu Bocholt 
bei Menschen aus der Region? 



Einstellung zur Stadt und Attraktivität Bocholts aus Sicht der 
Menschen aus der Region
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Durchschnittswerte einer Skala von „1=Stimme überhaupt nicht zu“ bis „10=Stimme voll und ganz zu“

Bocholt gefällt mir persönlich sehr gut

Es gibt gute Gründe, in Bocholt zu wohnen, 
zu arbeiten und zu leben

Bocholt ist einzigartig

Ich könnte mir grundsätzlich vorstellen, in Bocholt zu leben 
und zu arbeiten

Ich könnte mir vorstellen, einer guten Freundin oder einem 
guten Freund Bocholt zum Leben und zum Arbeiten zu 

empfehlen
Insgesamt finde ich Bocholt als Stadt zum 

Leben und Arbeiten sehr attraktiv

Basis: Bewohnerinnen und Bewohner der Region und außerhalb (n=328)

Frage 3a
Wenn Sie jetzt mal alles zusammennehmen: Wie ist Ihre persönliche Meinung und Einstellung 
zu Bocholt?

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10



Ausgehend von diesem erfreulichen Status quo: 
Wie können Verbundenheit und 

Strahlkraft weiter erhöht werden?



Aufgabe der Markenanalyse: 
Die zugkräftigsten Themen, 

Inhalte und Bilder für die 
Kommunikation der Stadt 

Bocholt finden
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Input und Methodik
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Qualitative Forschung: 
Identifizieren von Stärken
〉 Im November 2023 wurden fünf Marken-Camps durchgeführt – vier 

vor Ort mit Expertinnen und Experten sowie engagierten 
Bewohnerinnen und Bewohnern Bocholts, ein online Marken-Camp 
mit jungen Menschen der Gen Z 

〉 Leitfragen waren:

〉 Welche Themenfelder machen Bocholt attraktiv und 
lebenswert?

〉 Was konkret macht Bocholt in diesen Bereichen attraktiv?

〉 Was würden Sie einem/einer ortsfremden Bekannten zeigen, 
um davon zu überzeugen, dass Bocholt eine attraktive Stadt ist?

〉 Was würden Sie einem/einer ortsfremden Bekannten erzählen, 
um davon zu überzeugen, dass Bocholt eine attraktive Stadt ist?

〉 Welche Attribute passen am besten, um den Charakter von 
Bocholt zu beschreiben?

〉 Welche Bocholt-Motive sind am stärksten/attraktivsten?

〉 Darüber hinaus wurden systematisch relevante Studien/Unterlagen 
gesichtet und ausgewertet
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Welches sind die 
stärksten Stärken Bocholts?
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Quantitative Forschung: 
Onlinebefragung der Bevölkerung
〉 Auf Basis der qualitativen Vorarbeit wurde ein 

maßgeschneiderter Fragebogen entwickelt und online gestellt

〉 Insgesamt haben sich in der Zeit zwischen dem 10. Januar 
und 04. Februar 2.174 Menschen aus Stadt  (n= 1.846) und 
Region (n= 328) an der Befragung beteiligt

〉 Die 1.846 Befragten aus Bocholt verteilen sich nach Alter wie 
folgt:

〉 Bis 25 Jahre: n = 127

〉 26 bis 45 Jahre: n = 699

〉 46 bis 65 Jahre: n = 815

〉 66 Jahre und älter: n = 205 

〉 Um Repräsentativität zu gewährleisten, wurde die Stichprobe 
nach Alter und Geschlecht gewichtet (entsprechend der 
Anteile in Bocholt)
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Maßgeblich für die Identifizierung 
der überzeugendsten Stärken ist die 

Wahrnehmung der Bevölkerung
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Fokus der Datenanalyse:
Nicht nur ermitteln, was mit 

Bocholt assoziiert wird – sondern 
was die Stadt attraktiv macht

(„Markentreiber“)



Zwei Kennzahlen zur Priorisierung der Themenfelder
(für das „Schaufenster der Stadtmarke Bocholt“)
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Treiberwirkung

Be
w

er
tu

ng



Treiberanalyse 
Stadtbevölkerung

36



37

Lage und Umland von Bocholt finde ich sehr 
gut
Radfahren und Mobilität in Bocholt finde ich 
sehr gut
Wirtschaft, Jobs und Ausbildungsangebote von 
Bocholt finde ich sehr gut
Das Stadtbild von Bocholt finde ich sehr gut
Die Familienfreundlichkeit in Bocholt finde ich 
sehr gut
Das soziale Angebot und Miteinander in 
Bocholt finde ich sehr gut
Das Freizeit- und Kulturangebot von Bocholt 
finde ich sehr gut
Ich finde Shopping / Einkaufen in Bocholt sehr 
gut

7

6

2

3

8

4

1
Bewertung 

Treiberwirkung

(1) Lage und Umland

(2) Radfahren und Mobilität

(3) Wirtschaft, Jobs und 
Ausbildungsangebote 

(4) Stadtbild(5) Familienfreundlichkeit

(6) Soziales Angebot 
und Miteinander 

(7) Freizeit- und 
Kulturangebot 

(8) Shopping / Einkaufen

6,0

6,5

7,0

7,5

8,0

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20% 22% 24%

Basis: Bewohnerinnen und Bewohner Bocholt (n=1.846)

Lage und Umland in beiden Dimensionen überdurchschnittlich 
Durchschnittliche 

Treiberwirkung

Durchschnittl.
Bewertung

5



Treiberanalyse 
Menschen aus der Region
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Lage und Umland von Bocholt finde ich sehr 
gut
Radfahren und Mobilität in Bocholt finde ich 
sehr gut
Wirtschaft, Jobs und Ausbildungsangebote von 
Bocholt finde ich sehr gut
Die Familienfreundlichkeit in Bocholt finde ich 
sehr gut
Das Stadtbild von Bocholt finde ich sehr gut
Ich finde Shopping / Einkaufen in Bocholt sehr 
gut
Das Freizeit- und Kulturangebot von Bocholt 
finde ich sehr gut
Das soziale Angebot und Miteinander in 
Bocholt finde ich sehr gut

7

6

2

3

8

4

5

1

Durchschnittl.
Bewertung

Bewertung 

Treiberwirkung

(1) Lage und Umland
(2) Radfahren
und Mobilität

(3) Wirtschaft, Jobs und 
Ausbildungsangebote

(5) Stadtbild

(4) Familien-
freundlichkeit (8) Soziales Angebot 

und Miteinander 

(7) Freizeit- und 
Kulturangebot (6) Shopping / 

Einkaufen

6,0

6,5

7,0

7,5

8,0

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20% 22% 24%

Basis: Bewohnerinnen und Bewohner aus der Region Bocholt (n=328)

Nahezu deckungsgleiches Ergebnis bei Menschen aus der Region
Durchschnittliche 

Treiberwirkung



Zwischenfazit
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4141

Fünf Themenfelder mit überdurchschnittlichen Werten bei 
Menschen aus Stadt und Region:

Lage und Umland 

Bewertung 
überdurchschnittlich 

Treiberwirkung 
überdurchschnittlich 

Radfahren und 
Mobilität 

Wirtschaft, Jobs, 
Ausbildungsangebote

Stadtbild

Soziales Angebot 
und Miteinander

Lage und Umland



Konkretisierung 
der Themenfelder
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Bewertung: 
Beste Bewertung aller Themenfelder

Treiberwirkung: 
Überdurchschnittlich

43

Lage und Umland



Nähe zu den Niederlanden bei Stadtbevölkerung am stärksten 
– Münsterland, Ruhrgebiet und Niederrhein ebenfalls wichtig

44

Durchschnittswerte einer Skala von „1=Stimme überhaupt nicht zu“ bis „10=Stimme voll und ganz zu“

die Nähe zu den Niederlanden

die Lage im Münsterland

die Nähe zum Ruhrgebiet mit Essen, 
Dortmund, Oberhausen etc.

die Nähe zum Niederrhein

die Nähe zum Rheinland mit 
Metropolen wie Köln und Düsseldorf

die Nähe zu Münster

An der Lage und Umland von Bocholt
finde ich sehr gut …

Frage 1.2
Was schätzen Sie an der Lage und am Umland von Bocholt?

1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

Basis: Bewohnerinnen und Bewohner Stadt Bocholt (n=1.846)



die Nähe zu den Niederlanden

die Lage im Münsterland

die Nähe zum Ruhrgebiet mit Essen, 
Dortmund, Oberhausen etc.

die Nähe zum Niederrhein

die Nähe zum Rheinland mit 
Metropolen wie Köln und Düsseldorf

die Nähe zu Münster

Mit der Nähe zu den Niederlanden punktet Bocholt in allen 
Altersgruppen gleichermaßen

45

Durchschnittswerte einer Skala von „1=Stimme überhaupt nicht zu“ bis „10=Stimme voll und ganz zu“

1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

 Bis 25 Jahre  26 bis 45 Jahre
 46 bis 65 Jahre  66+ JahreAn der Lage und Umland von Bocholt

finde ich sehr gut …

Basis: Bewohnerinnen und Bewohner der Stadt Bocholt (Bis 25 Jahre n=127; 26 bis 45 Jahre n=699; 46 bis 65 Jahre n=815; 
66+ Jahre n=205)

Frage 1.2
Was schätzen Sie an der Lage und am Umland von Bocholt?



Bewertung: 
Zweitbeste Bewertung aller Themenfelder

Treiberwirkung: 
Knapp unterdurchschnittlich
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Radfahren und Mobilität



Mobilität heißt für Bocholt vor allem Fahrrad fahren

47

Durchschnittswerte einer Skala von „1=Stimme überhaupt nicht zu“ bis „10=Stimme voll und ganz zu“

die kurzen Wege in der Stadt – dass man vieles zu Fuß oder 
mit dem Fahrrad erreichen kann

die starke Verbreitung des Fahrrads als Verkehrsmittel

, dass viele Kinder und Jugendliche mit dem Fahrrad zur 
Schule fahren können

die Radwege im Umland

die Radwege im Stadtgebiet

den öffentlichen Nahverkehr (Taxi, Busse und Anruf-
Sammeltaxis)

die Verkehrs- und Parksituation für Autofahrer

Hinsichtlich Radfahren / Mobilität in Bocholt
finde ich sehr gut …

Frage 1.6
Wenn Sie an Radfahren / Mobilität denken - was schätzen Sie diesbezüglich an Bocholt?

1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

Basis: Bewohnerinnen und Bewohner Stadt Bocholt (n=1.846)



Bewertung: 
Überdurchschnittlich

Treiberwirkung: 
Unterdurchschnittlich
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Wirtschaft, Jobs und 
Ausbildungsangebote



die Westfälische Hochschule
die vielen ansässigen Familienunternehmen
den Industriepark mit seinen Unternehmen

die Prägung durch mittelständische Unternehmen
die Vernetzung zwischen Hochschule und Wirtschaft

, dass renommierte, in ganz Deutschland bekannte Unternehmen 
ansässig sind

, dass international erfolgreiche Unternehmen hier ihren Sitz haben
die beruflichen Aus- und Weiterbildungsmöglichkeiten

die Sicherheit der Arbeitsplätze
die Vereinbarkeit von Familie/Privatleben und Beruf

die Vernetzungsmöglichkeiten und Kooperationen in der Stadt

Bei Menschen aus Stadt und Region ganz vorne: Hochschule, 
Familienunternehmen/Mittelstand und Industriepark

49

Durchschnittswerte einer Skala von „1=Stimme überhaupt nicht zu“ bis „10=Stimme voll und ganz zu“Basis: Bewohnerinnen und Bewohner Stadt Bocholt (n=1.846), Region (n=328)

1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

BewohnerInnen Bocholt

BewohnerInnen Region
Hinsichtlich Wirtschaft, Jobs und Ausbildungsangeboten 
in Bocholt finde ich sehr gut …

Frage 1.4
Wenn Sie an Wirtschaft, Jobs und Ausbildungsangebote denken - was schätzen Sie diesbezüglich an Bocholt?



Bewertung: 
(Knapp) unterdurchschnittlich

Treiberwirkung: 
Höchste Treiberwirkung aller Themenfelder
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Stadtbild



die Größe/Überschaubarkeit der Stadt, i.d. alles nah beieinander liegt

den Stadtkern mit seinen historischen Gebäuden und Plätzen
die Sehenswürdigkeiten (z.B. Historisches Rathaus, 

St. Georg-Kirche)
die Waldflächen im Stadtgebiet

die Sauberkeit der Stadt

die Gewässer im Stadtgebiet (z.B. Aa, Aasee)

die Grünflächen (Grünzüge, Parks, Gartenanlagen etc.)
die markanten Gebäude mit auffälliger Architektur (z.B. Textilwerk, neue 

Sparkasse, ku-baai)
die Vielfalt der Stadtquartiere

den baulichen Zustand von Straßen, Plätzen, Gebäuden etc.

Sehr positiv bewertet werden: Stadtgröße, historischer 
Stadtkern/Sehenswürdigkeiten und Natur (Wald, Aasee)
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Durchschnittswerte einer Skala von „1=Stimme überhaupt nicht zu“ bis „10=Stimme voll und ganz zu“Basis: Bewohnerinnen und Bewohner Stadt Bocholt (n=1.846), Region (n=328)

1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

BewohnerInnen Bocholt

BewohnerInnen Region
An Bocholts Stadtbild
finde ich sehr gut …

Frage 1.7
Was schätzen Sie an Bocholts Stadtbild?



Bewertung: 
Unterdurchschnittlich

Treiberwirkung: 
Überdurchschnittlich
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Soziales Angebot
und Miteinander



die ehrenamtlich geleistete Arbeit

das Vereinswesen, in dem viele Menschen zusammenkommen

, dass die Stadt nicht so groß und anonym ist und man sich hier kennt

, dass man sich gegenseitig hilft (z.B. Nachbarschaftshilfe)

die Angebote der Sozialdienste

die Wohneinrichtungen und Betreuungsangebote für Senioren

die gelebte Inklusion von Menschen mit Behinderung

die medizinische Versorgung (Ärzte, Krankenhaus usw.)

die Kirchen und kirchlichen Einrichtungen mit ihren sozialen Angeboten
die aktive Integration von Menschen verschiedener Kulturen und 

Herkünfte

Sehr gut bewertete Facetten innerhalb dieses relevanten 
Themenfeldes: Ehrenamt, Vereinswesen, „man kennt sich“
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Durchschnittswerte einer Skala von „1=Stimme überhaupt nicht zu“ bis „10=Stimme voll und ganz zu“Basis: Bewohnerinnen und Bewohner Stadt Bocholt (n=1.846), Region (n=328)

1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

BewohnerInnen Bocholt

BewohnerInnen Region
Am sozialen Angebot und Miteinander in Bocholt
finde ich sehr gut …

Frage 1.3
Wenn Sie an das soziale Angebot und Miteinander denken - was schätzen Sie diesbezüglich an Bocholt?



Bewertung: 
Unterdurchschnittlich

Treiberwirkung: 
Unterdurchschnittlich
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Familienfreundlichkeit



die weiterführenden Schulen

außerschulische Bildungsangebote wie z.B. die Musikschule 
Bocholt-Isselburg oder die Junge Uni

die Grundschulen

die öffentlichen Spielplätze / Spielflächen

die Sicherheit der Stadt (hinsichtlich Verkehr, Kriminalität, 
Umwelt etc.)

die Freizeitmöglichkeiten für Familien mit Kindern

die Kinderbetreuung (Kitas, Tagesmütter/-väter etc.)

Innerhalb des Themenfeldes “Familienfreundlichkeit“ werden 
Bocholts Schulen und Bildungsangebote am besten bewertet
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Durchschnittswerte einer Skala von „1=Stimme überhaupt nicht zu“ bis „10=Stimme voll und ganz zu“Basis: Bewohnerinnen und Bewohner Stadt Bocholt (n=1.846), Region (n=328)

1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

BewohnerInnen Bocholt

BewohnerInnen Region
An Bocholts Angeboten für Familien
finde ich sehr gut …

Frage 1.5
Was schätzen Sie an der Familienfreundlichkeit Bocholts?



Bewertung: 
Unterdurchschnittlich

Treiberwirkung: 
Unterdurchschnittlich
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Freizeit- und 
Kulturangebot



die Stadtfeste (z.B. Bocholter Kirmes, Historisches Stadtfest)
die Möglichkeiten für Outdooraktivitäten

die Sportvereine und Sportveranstaltungen
die Festivals (z.B. Aasee-Festival, Bocholter Open Air)

die Heimat-, Schützen- und sonstigen Vereine
die Kneipen und Bars

die Restaurants und Cafés
die Schwimm- und Freibäder

die Rock-/Pop- und Jazz-Konzerte
die klassischen Konzerte

das Theaterangebot

Beste Bewertungen innerhalb des Themenfeldes für 
Stadtfeste/Festivals, Outdooraktivitäten und Sport
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Durchschnittswerte einer Skala von „1=Stimme überhaupt nicht zu“ bis „10=Stimme voll und ganz zu“

An Bocholts Freizeit- und Kulturangebot
finde ich sehr gut …

Frage 1.1
Was schätzen Sie am Freizeit- und Kulturangebot in Bocholt?

Basis: Bewohnerinnen und Bewohner Stadt Bocholt (n=1.846), Region (n=328)

1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

BewohnerInnen Bocholt

BewohnerInnen Region



Bewertung: 
Niedrigste Bewertung aller Themenfelder

Treiberwirkung: 
Knapp unterdurchschnittlich 

(Region knapp überdurchschnittlich)
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Shopping / 
Einkaufen



den Wochenmarkt

die Versorgung mit Super- und Drogeriemärkten

die inhabergeführten Geschäfte/Boutiquen

die Shopping-Arkaden

das Filialangebot überregionaler Händler/Modeketten

das Einkaufserlebnis in der Innenstadt

die Parkmöglichkeiten in der Innenstadt

den Neutor-Platz

Einkaufen insgesamt zwar unterdurchschnittlich bewertet, 
der Wochenmarkt ist jedoch ein echtes Aushängeschild
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Durchschnittswerte einer Skala von „1=Stimme überhaupt nicht zu“ bis „10=Stimme voll und ganz zu“Basis: Bewohnerinnen und Bewohner Stadt Bocholt (n=1.846), Region (n=328)

1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

BewohnerInnen Bocholt

BewohnerInnen Region
Hinsichtlich Shopping / Einkaufen in Bocholt
finde ich sehr gut …

Frage 1.8
Wenn Sie an Shopping / Einkaufen denken - was schätzen Sie diesbezüglich an Bocholt?



Ein Blick auf die Strahlkraft konkreter Gegebenheiten:

Was würden Bocholterinnen und 
Bocholter ortsfremden Bekannten 
zeigen, um sie von ihrer Stadt  zu 

überzeugen?

60



Jede(r) zweite würde auf die Bocholter Kirmes gehen – 
es folgen Aa/Aasee, Hist. Rathaus/Marktplatz und Ravardi

61

Bewohnerinnen und Bewohner Bocholt

Frage 4
Was würden Sie Ihren ortsfremden Bekannten zeigen oder mit ihnen unternehmen, um sie davon zu über-
zeugen, dass Bocholt eine attraktive, lebenswerte Stadt ist? (1/2)

Maximal 5 Antworten pro Befragten

Die Bocholter Kirmes
Den Aasee

Radtour / Spaziergang entlang der Aa
Das Historische Rathaus

Eis essen / Kaffee trinken auf dem Marktplatz
Die Restaurants und Kneipen in der Ravardistraße

Den Stadtwald
Den Wochenmarkt

Eine Radtour in der Stadt
Das Spaß- und Erlebnisbad Bahia

Shopping in der Innenstadt
Das Aasee-Festival

Das kubaai (Kulturquartier Bocholter Aa und Industriestraße)
Das Museum „Textilwerk“

Ein Schützenfest

Top 15

50%
37%

34%
33%

31%
31%

29%
26%

21%
16%
16%

15%
13%

12%
11%

Basis: Bewohnerinnen und Bewohner Stadt Bocholt (n=1.846)



Die Essenz auf Ebene der 
Marken-Inhalte
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Der Kern der Stadtmarke Bocholt
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Die positionierenden Stärken der Marke im Überblick 

Die Niederlande vor der Tür
Wie vielleicht keine andere Mittelstadt Deutschlands ist 
Bocholt durch das Fahrrad geprägt: Kurze Wege in der 
Stadt, gute Fahrradwege und eine starke Verankerung in 
der Bevölkerung – beginnend mit dem Schulweg per Fietse 
– zeichnen die Fahrradstadt Bocholt aus. 

Fahrradfreundliche Stadt 

Historie und Natur im Stadtbild
Am Stadtbild schätzt die Bevölkerung besonders, dass 
Bocholt „genau die richtige Größe“ hat. Weitere sehr 
positiv bewertete Facetten sind die historischen 
Gebäude/Plätze wie das Historische Rathaus sowie die 
Natur (Stadtwald, Aa/Aasee), die zugleich viel Raum 
für Outdooraktivitäten bietet.

Starker Wirtschafts- 
und Hochschulstandort

Die innovative Westfälische Hochschule und die von 
einem gesunden Mittelstand mit vielen Familien-

unternehmen geprägte Wirtschaft machen Bocholt zu 
einem starken Standort mit attraktiven Jobperspektiven.

Sichtbares Zeichen von Bocholts Wirtschaftskraft ist dabei 
der Industriepark. 

Stadt mit starker Gemeinschaft
Trotz einer Größe von über 70.000 Einwohnern wird in Bocholt Gemeinschaft gelebt – hier „kennt man sich“ 
und pflegt durch ein starkes Ehrenamt und zahlreiche (Sport-)Vereine das Miteinander in der Stadt. Wichtige 

Kristallisationskerne der Gemeinschaft sind dabei auch die Bocholter Kirmes und der Wochenmarkt.

Bocholt hat eine einzigartige Lage an der Schnittstelle 
von Münsterland, Ruhrgebiet und Niederrhein. Was 
Menschen jeden Alters jedoch am meisten an Bocholts 

Lage schätzen, ist die unmittelbare Nähe zu den 
Niederlanden. 

Die Überschriften sind nicht als „Slogans“ zu verstehen!
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Marken-Gestalt:
 Resonanzstarke Bilder und die richtige 

Tonalität für eine wirkungsvolle 
Kommunikation einsetzen



Welches sind die attraktivsten 
Bocholt-Motive?
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Historisches Rathaus, Aasee und Stadtwald erzeugen als 
Bildmotive am meisten Resonanz
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Frage 2
Wir würden gerne von Ihnen wissen, welche aus Ihrer Sicht die attraktivsten Bilder, Motive oder 
Stadtansichten Bocholts sind. (1/4)

Maximal 3 Antworten pro Befragten

45%

40%

Bewohnerinnen und Bewohner 
Bocholt

Bewohnerinnen und Bewohner 
Region

Basis: Bewohnerinnen und Bewohner Stadt Bocholt (n=1.846), Region (n=328)

Historisches
Rathaus

32%

38%

31%

32%

29%

24%

Aasee Stadtwald Bocholter 
Kirmes



Weitere attraktive Bocholt-Ansichten: Wochenmarkt, 
Ravardiviertel und Radfahren
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Frage 2
Wir würden gerne von Ihnen wissen, welche aus Ihrer Sicht die attraktivsten Bilder, Motive oder 
Stadtansichten Bocholts sind. (2/4)

Maximal 3 Antworten pro Befragten

28%

20%

Bewohnerinnen und Bewohner 
Bocholt

Bewohnerinnen und Bewohner 
Region

Basis: Bewohnerinnen und Bewohner Stadt Bocholt (n=1.846), Region (n=328)

18%

19%

18%

15%

16%

18%

Wochenmarkt Ravardiviertel Radfahren
in Bocholt

Luftbild
von Bocholt



Auch das Textilwerk liefert ein resonanzstarkes Bildmotiv  
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Frage 2
Wir würden gerne von Ihnen wissen, welche aus Ihrer Sicht die attraktivsten Bilder, Motive oder 
Stadtansichten Bocholts sind. (3/4)

Maximal 3 Antworten pro Befragten

16%

17%

Bewohnerinnen und Bewohner 
Bocholt

Bewohnerinnen und Bewohner 
Region

Basis: Bewohnerinnen und Bewohner Stadt Bocholt (n=1.846), Region (n=328)

12%

10%

8%

10%

7%

5%

Textilwerk Bocholter
Open Air

Westfälische
Hochschule

Bocholt

1. FC Bocholt
am Hünting



Als Bildmotive weniger resonanzstark: Arkaden und 
Industriepark
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Frage 2
Wir würden gerne von Ihnen wissen, welche aus Ihrer Sicht die attraktivsten Bilder, Motive oder 
Stadtansichten Bocholts sind. (4/4)

Maximal 3 Antworten pro Befragten

7%

8%

Bewohnerinnen und Bewohner 
Bocholt

Bewohnerinnen und Bewohner 
Region

Basis: Bewohnerinnen und Bewohner Stadt Bocholt (n=1.846), Region (n=328)

4%

5%

3%

6%

3%

2%

Kubaai
(Blick in die 

Zukunft)

Deutsch/
Niederländisches 

Suderwick
IndustrieparkShopping

Arkaden



Die Essenz auf Ebene der 
Marken-Gestalt
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Die Gestalt der Stadtmarke Bocholt
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Tonalität:

Bildwelten:

Historischer Kern Natur im Stadtbild

Wertecluster I

Bildwelten und Tonalität der Marke im Überblick 

Wertecluster II

Lebendiges Bocholt Stadt-Kultur

heimat-
verbunden

natur-
verbunden

liebenswert

gesellig gemein-
schaftlich

familiär



Diese Ziel-Positionierung 
systematisch vermitteln
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Nicht die Vielfalt der Stadt 
vermitteln, sondern ihre 

überzeugendsten Stärken
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