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VORWORT

Die Bocholter Innenstadt stellt das Aushangeschild fiir die Stadt Bocholt dar. Die Gestal-
tung und die Gestaltqualitat des offentlichen Raumes tragen zur Identifikation der Biirger-
schaft mit der Stadt bei. Dabei hat das Erscheinungsbild der Geschadfts- und Wohngebaude
einen entscheidenden Einfluss auf die Attraktivitdt der Stadt. Im Standortwettbewerb mit
anderen Kommunen und in Zeiten des zunehmenden Online-Handels sind das stadtische
Flair und die Atmosphare des Stadtraumes wesentlich fiir die Aufenthalts- und damit fur
die Lebensqualitdt in der Stadt. Bocholt gilt als Mittelzentrum mit teilweise oberzentraler
Versorgungsfunktion. Ihr kommt als Einkaufsschwerpunkt an der deutsch-niederlandischen
Grenze eine zentrale Bedeutung fiir das Umland zu. Gepragt ist der Innenstadtbereich durch
eine Mischung aus Wohnen, Gastronomie, Dienstleistung und Einzelhandel. Die Erhaltung
und Weiterentwicklung des attraktiven Stadtkerns kann tiber die Grenze hinweg der Magnet-
funktion der Bocholter Innenstadt dienen. Sie bietet eine attraktive duRere Gestaltung fiir
alle einen Vorteil.

Fiir die Bocholter Innenstadt ist im Jahr 2019 das Integrierte Handlungskonzept (ISEK) neu
aufgestellt worden. Die im ISEK aufgefiihrten MaBnahmen stoRen einen breit angelegten
Prozess der Aufwertung und Attraktivitatssteigerung an und sollen die Innenstadt als identi-
fikationsstiftenden Mittelpunkt Bocholts starken. Konkret bedeutet dies eine weitergehende
Aufwertung von offentlichen Raumen wie Platzen, Wegen und StraRenziigen. Die zahlreichen
MaRnahmen sollen in den kommenden Jahren im Rahmen der Stadtebauférderung sukzes-
sive realisiert werden. Einen weiteren wichtigen Baustein der Stadtentwicklung bildet das
Flachenmanagement 2.0, das darauf abzielt, zusammen mit Akteuren der Innenstadt eine
ganzheitliche und kundenorientierte Strategie fiir die Zukunft der Innenstadt zu entwickeln.

Die Gestaltungsleitlinie soll mit dem Schwerpunkt der Gestaltung von Gebauden sowie Wer-
beanlagen und der Nutzung des offentlichen Raumes eine Erganzung darstellen.
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ANLASS UND ZIELE

Flr das Erscheinungsbild sowie fiir die Attraktivitat der Innenstadt spielen unterschiedli-
che Anforderungen eine Rolle. Insbesondere leistet die Gestaltung des 6ffentlichen Raumes
einen wesentlichen Beitrag. Dazu zahlt zum einen die Fassadengestaltung sowie —gliede-
rung unter Beriicksichtigung der Entstehungszeit des jeweiligen Gebdaudes unabhdngig der
Nutzungen innerhalb des Gebdaudes. Zum anderen haben Werbeanlagen, die Gestaltung von
Warenauslagen sowie das AuRenmobiliar von Gastronomieeinrichtungen einen groBen Ein-
fluss. SchlieRlich gestaltet auch Mobiliar, sowohl 6ffentliches als auch privates Mobiliar in
Bereichen von Gastronomiebetrieben sowie Einzelhandlern etc. den 6ffentlichen Raum.

Ziel der Gestaltungsleitlinie ist es, Akteuren der Innenstadt Hilfestellungen und Anregun-
gen zur Pflege und behutsamen Weiterentwicklung des ortstypischen Charakters der In-
nenstadt zu geben. Die Gestaltungsleitlinie, als gemeinsame Grundlage der verschiedenen
Interessensgruppen und als Instrument der Stadtverwaltung, soll die Abstimmungsprozesse
untereinander fordern und beschleunigen. Sie gibt eine gewisse Planungssicherheit sowie
Verlasslichkeit hinsichtlich der Anforderungen an die Innenstadtgestaltung und kann zur
Beratung herangezogen werden.

Gestalterische Aspekte, die nicht in der Bauleitplanung festgesetzt werden, werden in dieser
Leitlinie aufgegriffen und sollen allen Beteiligten Anreize zur aktiven Gestaltung bieten. Ziel
dabei ist, durch die konsequente Anwendung dieser Leitlinie, von moglichen ortlichen Bau-
vorschriften gemdR § 89 Bauordnung Nordrhein-Westfalen 2018 absehen zu kdnnen. Dazu
sind im Rahmen der Leitlinie langfristig angelegte Gestaltungsgrundsatze gefasst worden.
Bei Veranderungen greift davon abgesehen der Bestandsschutz, sofern eine Genehmigung
vorliegt. In diesem Zuge ist darauf hinzuweisen, dass die Leitlinie keinen Einfluss auf die
bauordnungs- und bauplanungsrechtlichen Anforderungen an baulichen Anlagen hat bzw.
diese Anforderungen nicht Gegenstand dieser Leitlinie sind. Vertragliche Regelungen sowie
Bebauungspldne gelten unabhangig.
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BEGRIFFSBESTIMMUNGEN

Altbauten

Unter Altbauten werden historische Gebdude ver-
standen, die aus der Zeit vor 1945 erhalten geblieben
sind bzw. historisierend wiederaufgebaut wurden.

AuBengastronomie/AuRenmobiliar

Hierbei handelt es sich um Bewirtungsflichen mit
Tischen und Stiihlen/Bdanken, die auBerhalb des
Gastraumes eines Gastronomiebetriebes (im &ffent-
lichen Raum) angeordnet werden. Zum AuRenmobi-
liar eines Gastronomen oder eines Einzelhdndlers/
Dienstleisters zdhlen Tische, Schirme und Sitzgele-
genheiten verschiedenster Art, die auf AuRengastro-
nomiefldchen zum Einsatz kommen.

Ausleger/vertikale Werbeanlagen

Bei vertikalen Werbeanlagen und Auslegern handelt
es sich um senkrecht an die Fassade angebrachte
und damit in den 6ffentlichen Raum hineinragende
Werbeanlagen.

Bauliche Trennelemente

Bauliche Trennelemente im Sinne dieser Gestal-
tungsleitlinie dienen der Abgrenzung einer Sonder-
nutzungsfliche (z.B. eines Bereiches mit AuRengas-
tronomie).

Begriinungselemente

Als Begriinungselemente dienen in der Regel Be-
pflanzungen in nicht ortsfesten Objekten wie z.B.
Pflanzkiibel.

Bodenbeldge

Der Boden wird durch das vorhandene Niveau der
StrakRen und Wege sowie dem vorhandenen Boden-
material (Asphalt, Stein etc.) gebildet. Bodenbeldge
im Sinne dieser Gestaltungsleitlinie sind Teppiche,
Matten, Kunstrasen sowie Podeste im &Offentlichen
Raum.

Dacheindeckung und Dachaufbauten

Unter Dacheindeckungen werden verschiedene Ma-
terialien verstanden, mit denen ein Dach eingedeckt
sein kann. Dazu zdhlen u.a. Dachziegel, Dachsteine,
Schiefer etc. Unter Dachaufbauten kénnen Dachgau-
ben, Lichtkuppeln, Solar- und Photovoltaikanlagen
etc. verstanden werden.

Erdgeschosszone

Die Erdgeschosszone ist der Bereich eines Gebdudes,
der aus der FuRgdngerperspektive wesentlich die
Wahrnehmung eines StraBenzuges bestimmt.

Einzelbuchstaben

Einzelbuchstaben sind Werbeanlagen, die aus einzel-
nen Buchstaben bestehen und sich dadurch von einem
Flachschild (s.u.) abgrenzen. Einzelbuchstaben verde-
cken nur geringfligig die Fassadenoberfldche, vermei-
den ein fldchiges Erscheinungsbild und fligen sich daher
grundsdtzlich besser als Flachschilder oder Leuchtkds-
ten in die Fassaden ein. Diese Art von Werbung ist sehr
dezent und wirkt hochwertig und attraktiv im Stadtbild.

Fassaden

Die Fassade ist die duBere Haut eines Gebdudes. Sie
wird charakterisiert durch die Materialitdt, die Farb-
gebung, Stuckelemente etc.

Flachschilder

Hierbei handelt es sich um Schilder, die flach auf der Fas-
sade angebracht werden und nicht vorstehen. Die Werbe-
botschaft kann hierauf aufgedruckt oder auf gesetzt sein.

Fremdwerbung

Ein Geschdft wirbt flr andere Unternehmen bzw.
neben den eigenen Produkten (Eigenwerbung) fiir
andere Marken und Labels (hdufig geht es um Ge-
trankemarken, die vertrieben werden). Markisen oder
Sonnenschirme werden oftmals dafiir genutzt, um
Fremdwerbung zu platzieren.






BEGRIFFSBESTIMMUNGEN

Gestaltqualitdt

Die Gestaltqualitdt einer Stadt bzw. einer Innenstadt
wird im Gesamten wahrgenommen und besteht aus
verschiedenen Gestaltaspekten, die einen bestimm-
ten Bereich einer Stadt gestalterisch charakterisieren.

Hinweisschilder, Schaukdsten

Werbeanlagen in Form von Hinweisschildern und
Schaukdsten weisen in der Regel auf vor Ort tdtige
Dienstleister, Unternehmen, Freiberufler, politische
Parteien sowie kommunale oder kirchliche Institu-
tionen hin. Charakteristisch fur Hinweisschilder und
Schaukdsten ist deren Fokus auf den Informationsge-
halt. Die Werbefunktion tritt dabei eher in den Hin-
tergrund. Hinweisschilder und Schaukdsten werden
dartiber hinaus hdufig in der Gastronomie eingesetzt
(z.B. Aushang von Speisekarten).

Warenautomaten
Ein Warenautomat ist ein Automat, der Waren in
Selbstbedienung anbietet.

Horizontale Werbeanlagen

Unter dem Begriff »horizontale Werbeanlagen« wer-
den alle horizontal und parallel zur Fassade ange-
brachten Anlagen der AuRenwerbung zusammenge-
fasst. Hierzu zdhlen insbesondere Flachwerbeanlagen
und Werbeschriften, die flachig auf der Fassade liber
dem Schaufenster angeordnet sind. Horizontale Wer-
beanlagen kénnen aus Schildern oder Beschriftungen
mit aufgemalten, aufgesetzten oder eingeschnittenen
Einzelbuchstaben, Wortern und Schriftzligen beste-
hen und Werbezeichen beinhalten.

Kragplatten

Als Kragplatte wird eine Balkonplatte bezeichnet, die
aus der Fassade des Gebdudes herausragt. Eine Krag-
platte wird oftmals Uiber Eingdngen eingesetzt, um so
ein Dach auszubilden.

Offentlicher Raum

Unter dem offentlichen Raum wird der Stadtraum
verstanden, der fiir die gesamte Offentlichkeit zu-
gdnglich ist. Er steht jedermann fir den Gemeinge-
brauch zur Verfligung.

Schaufensterwerbung

Fensterwerbung umfasst die Bedeckung (Beklebung)
der Glasfldchen von Fenstern, Schaufenstern und Tii-
ren mit Wortern, Schriftziigen und bildhaften Zeichen
Zu Werbezwecken. Die Nutzung von Glasflachen als
Werbetrdger unterscheidet die Fensterwerbung von
der horizontalen Werbeanlage.

Sondernutzung

Die Nutzung des &ffentlichen Raums, die Uber den
Gemeingebrauch hinausgeht, wird als Sondernutzung
bezeichnet. So stellt die Benutzung 6ffentlicher Fld-
chen (z.B. Gehwege und Platze) zu privaten Zwecken,
durch welche der Gemeingebrauch beeintrdchtigt
wird, eine Sondernutzung dar. Insbesondere AuBen-
gastronomie, Warenauslagen vor Geschdften oder
mobile Werbeanlagen kdnnen als Form der Sonder-
nutzung angesehen werden.

Sonnenschutz: Markisen und Schirme

Markisen sind an der Fassade des Gebdudes befes-
tigte, bewegliche Konstruktionen, die dem Sonn-
ensschutz dienen. Bei Schirmen handelt es sich
demgegeniiber um freistehenden, beweglichen Son-
nenschutz. Diese kdnnen in mobilen Standern oder in
Bodenhiilsen verankert sein.

Umbauten

Umbauten bezeichnen bauliche Verdnderungen an
bestehenden Gebduden.

n
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BEGRIFFSBESTIMMUNGEN

Warenauslagen/Mobile Werbetrager

Hierbei handelt es sich um Waren oder Produkte, die
auBerhalb des jeweiligen Geschdftes (im offentli-
chen Raum) prasentiert werden.

Warenauslagen und mobile Werbetrdger wie z. B.
Klappaufsteller (Kundenstopper) und Beachflags
lenken die Aufmerksamkeit der Passanten auf die
angebotenen Waren und Dienstleistungen.

Werbeanlagen

Unter Werbeanlagen werden ortsfeste Anlagen ver-
standen, die auf ein Gewerbe (z.B. Einzelhandel, Gas-
tronomie, Dienstleistung) hinweisen und vom 6ffent-
lichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu zdhlen
insbesondere Schilder, Beschriftungen, Bemalun-
gen, Lichtwerbungen und Schaukdsten. Werbeanla-
gen kdnnen auf verschiedene Weise gestaltet sein.
In der Bocholter Innenstadt werden Werbeanlagen
vorzugsweise in Form von Schildern, Einzelbuchsta-
ben, Beschriftungen und Firmenlogos an der Fassade
oberhalb der Schaufenster angebracht.

13






Einfuhrung

INHALTLICHER GELTUNGSBEREICH

Die Gestaltungsleitlinie fuir die Bocholter Innenstadt beinhaltet gestaltungsrelevante Leit-
satze, die bei der Errichtung und Anderung von baulichen Anlagen (insbes. Gebauden und
Werbeanlagen) sowie bei der Nutzung und Gestaltung des offentlichen Raums (Sondernut-
zungen/AuBengastronomie) innerhalb des Stadtringes zu beachten sind. Diese Gestaltungs-
grundsatze beziehen sich auf alle Bauteile und Oberflachen baulicher Anlagen, soweit sie
von oOffentlichen Flachen aus eingesehen werden kénnen.

L EUGERES e[S - Gebdudekategorien
- Fassaden

- Fassadendoffnungen/Fenster

- Erdgeschosszonen

- Vordacher, Markisen und
Kragplatten

- Dacher und Dachaufbauten

Dach und
Dachaufbauten

=
Werbeanlagen - horizontale Werbeanlagen |~ Fassade
- vertikale Werbeanlagen/
Ausleger
- Schaufensterwerbung Baukorper
- Hinweisschilder, Schau- )
kasten, Warenautomaten \ﬁeﬂr':)ffm ags] 0 ; inweisschilder
- Lichtilluminationen Horizontale | und Schaukéasten
Nutzung des - allgemeine Vorgaben fiir Werbeanlage |
offentlichen Sondernutzungen Erdgeschoss’|
Raumes - AuRengastronomie zone Nutzung des
- Warenauslagen/Mobile 6ffentlichen
Werbetrager Raumes

15
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RAUMLICHER GELTUNGSBEREICH UND TEILRAUME DER INNENSTADT

Die Gestaltungsleitlinie gilt fiir den Bereich der Innenstadt innerhalb des Stadtrings. Die In-
nenstadt ist mit Blick auf ihre unterschiedlichen Nutzungen sowie die Gestaltung durch eine
heterogene Struktur gekennzeichnet. Dementsprechend wird der Anwendungsbereich der
Gestaltungsleitlinie in flinf Teilraume gegliedert. Die Gliederung orientiert sich grundsatz-
lich an der raumlichen Aufteilung des ISEKs, erganzt und verdandert wird diese jedoch mit
Blick auf die gestalterische Relevanz und Pragung. Zu den Teilbereichen, die aus bestehen-
den Konzepten ilbernommen wurden, zdhlen:

+ das Ravardiviertel mit dem Schwerpunkt als Ausgehviertel,
» die Altstadt als Standort flir kleinteiligen Einzelhandel, Dienstleistung und Gastronomie sowie
+ die Neustadt mit ihren Shopping- und Freizeitmoglichkeiten.

Mit Blick auf die Gestaltung werden die folgenden Teilbereiche erganzt:

» die Stadtachse, die sich von Norden bis Siiden vertikal durch die Innenstadt zieht und
pragnante Pldtze in der Innenstadt sowie die Haupteinkaufsstrale umfasst und

+ den gestaltungsbedeutsamsten Bereich des historischen Rathauses und der St. Georg
Kirche, der aufgrund des hohen Denkmalschutzwertes gesondert betrachtet wird.

Sofern erforderlich werden die allgemeinen Gestaltungsgrundsdtze fiir einzelne Gestal-
tungsbereiche spezifiziert, um den Charakter des jeweiligen Bereiches zu wahren und zu
starken.

17






TEILBEREICH RAVARDIVIERTEL

Das Ravardiviertel umfasst die Bereiche der RebenstraBe, der RavardistraRe {iber den Euro-
paplatz bis hin zum Crispinusplatz. Die Einfahrt in die RavardistraRRe erfolgt westlich liber den
Stadtring. Das Ravardiviertel wird durch eine heterogene Nutzung gepragt. Einzelhandel, zum
Teil inhabergefiihrt, sowie Gastronomie sind hier dominierend. Die Obergeschosse sind gepragt
durch Wohnnutzungen. Entlang der StraRe Europaplatz sowie am angrenzenden Crispinusplatz
sind Gastronomiebetriebe verortet. Namengebend und pragend fiir das Ravardiviertel ist vor al-
lem die KneipenstraRe im Bereich von der StraRengabelung (RavardistraBe/Europaplatz/Wiet-
holds Stiege) bis zum ostlich liegenden St. Georg-Platz. Dieser Bereich bietet vor allem Knei-
pen, Imbisse sowie andere gastronomische Einrichtungen. Er ist neben dem Bereich entlang
des Crispinusplatzes, nur fiir den nicht motorisierten Individualverkehr begeh- und befahrbar.
Zur Starkung der Gastronomie ist in diesem Bereich der RavardistraBe seit 2022 der Radverkehr
rausgenommen worden.

Beim Ravardiviertel handelt es sich um einen sehr dicht sowie eng, iiberwiegend durch eine
Blockrandbebauung bebauten Bereich. Dabei stellt sich der GroBteil der Bebauung als klein-
teilige, zweigeschossige Nachkriegsbebauung dar. Entlang der StraRe Schanze, entlang der Bo-
cholter Aa, sowie am Europaplatz und im nordlichen Gestaltungsbereich kennzeichnen zudem
einzelne groRere Gebdaudestrukturen das Viertel.

Die gastronomischen AuRenbereiche auf der RavardistraBe werden durch zahlreiche Sitzberei-
che gepragt. In der RavardistraBe sowie am Crispinusplatz reichen die Sitzmoglichkeiten groR-
zligig bis zu den fur FuBganger- und Radfahrer vorgesehenen Bereichen. Durch die Gestaltung
der Ravardistrae sowie durch die kleinteilige Fassadengestaltung wirkt die RavardistraRe sehr
bunt. Die Durchquerung von FuRgangern und in Teilen von Radfahrern sowie das Passieren eines
Leiterwagens in einem Brandfall, muss trotz gewiinschter AuRengastronomie gewahrt bleiben.
Zudem ist die historische Sichtachse zur St. Georg Kirche zu beriicksichtigen. Das bedeutet, dass
der Blick auf den Kirchenturm nicht durch grelle, besonders hervorstoRende Werbeanlage und
Elemente gestort werden darf. Hier greift der Umgebungsschutz bzw. Denkmalschutz der St. Ge-
org Kirche.

Trotz des durch die Vielfalt entstandenen individuellen Charakters des Ravardiviertels, soll
durch entsprechende Gestaltungsvorgaben die Attraktivitat des Viertels erhoht und auch die
Zugehorigkeit zur Innenstadt betont werden.

19
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TEILBEREICH ALTSTADT

Innerhalb des Stadtringes und rund um die Hauptgeschaftsbereiche der Stadtachse, des
historischen Rathauses, der St. Georg Kirche sowie des Ravardiviertels, liegt die Altstadt.
Die WohnstraBen, Gassen und Platze sorgen fiir einen lebendigen Nutzungsmix. Die Altstadt
wird vor allem durch Dienstleistung und Wohnen gepragt. Demzufolge ziehen die Altstadt-
bereiche inshesondere die Bocholter Biirger an. In den Altstadtbereichen bestehen dariiber
hinaus einige inhabergefiihrte Laden des Einzelhandels und der Gastronomie.

Die Altstadt stellt sich in ihren einzelnen Bereichen sehr differenziert dar und kennzeichnet
sich durch verschiedene Baustile und architektonische Elemente. In den nordlichen sowie
nordostlichen Bereichen der Altstadt pragen vor allem Blockrandbebauungen den Innen-
stadtbereich und fassen ihn raumlich. Der Siid-Osten ist gepragt von einer offenen Wohn-
bebauung durch Stadtvillen mit groBen Griinstrukturen. GroRere Gebaudestrukturen kenn-
zeichnen schlieBlich den siidwestlichen Altstadtbereich nordlich der Aa. In Abgrenzung zur
Neustadt bietet die Altstadt eine sehr kleinteilige Struktur mit der Hauptnutzung Wohnen.
Aufgrund der vielseitigen Gebaudestruktur der Altstadtbereiche sind unterschiedliche Fas-
sadengestaltungen vorzufinden.

21
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TEILBEREICH NEUSTADT

Die Neustadt liegt im stdlichen Teil der Innenstadt und wird durch den Stadtring und die
Bocholter Aa begrenzt. Im Westen wird die Neustadt von einem stadtischen Gymnasium,
vom Berliner Platz mit dem Neuen Rathaus mit Kulturzentrum und dem Stadttheater ge-
pragt. Daran anschlieRend befinden sich zwei moderne, im Jahr 2000 erdffnete Einkaufszen-
tren, die Shopping Arkaden und ,Mein Neutor”. Die Shopping Arkaden verfligen liber eine
zweigeschossige Mall mit ca. 27.600 m? Mietflache. ,Mein Neutor” weist eine Mietflache von
ca. 13.500 m? auf und bildet durch seine EinkaufsstraRe, die auf einen prominenten Eingang
der Innenstadt hinsteuert, das siidliche Tor zur Innenstadt. Folglich ist der Bereich der Neu-
stadt vornehmlich durch den Einzelhandel definiert. Neben der Schulnutzung im Westen
sowie dem Rathaus finden sich zudem im Osten der Neustadt Wohnnutzungen sowie Dienst-
leistungen.

Im Osten kniipft ein groRes Neubau- und Stadtentwicklungsareal der Stadtsparkasse Bo-
cholt an. Dort ist die Neustadt durch einen Neubau erganzt worden. Eine neue Platzsitua-
tion ist entstanden. Im Rahmen der Umgestaltung ist auch die Bocholter Aa in das Quartier
thematisch miteingeflossen und durch eine Verweilqualitat am Aa-Ufer und einem ausge-
bauten Wegenetz attraktiver gestaltet worden. Kiinftig soll dariiber hinaus der stidostliche
Teil der Innenstadt eine Umstrukturierung erfahren. In diesem Bereich liegt die KreuzstraRe,
| die von einer Nutzungsmischung als Wegeverbindung zum Bahnhof in die Neustadt gepragt
| ist. Dieser Bereich liegt auch mit Blick auf die Elektrifizierung der Bocholter Bahn, als Ver-
‘ bindungsachse zum Bahnhof, im Fokus der stadtischen Entwicklung. Hier kann aufgrund des
‘ Weggangs zweier groRer Mobelhduser eine stadtebauliche Neugestaltung vorgenommen
‘ werden. Fir diese Bereiche laufen aktuell Bebauungsplanverfahren, denen gestalterische
| Anforderungen zu Grunde gelegt werden. Insgesamt definiert sich die Neustadt durch groRe
Gebdudestrukturen, die sich im 6stlichen Bereich durch die Neubauten sowie kiinftig ent-
! lang der KreuzstraRe durch eine hohe Dichte charakterisieren. Im Zuge der Planungen sind
! hohe Anforderungen an die Gestaltung sowie an Grinstrukturen zu stellen.
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TEILBEREICH STADTACHSE

Die Stadtachse zieht sich vertikal vom nordlichen Eingang bis zur Bocholter Aa im Suden
durch die Innenstadt. Sie umfasst den HauptfuBgangerbereich inklusive der NordstraRe und
der NeustraBe und weiteren abgehenden StraRen und Pldtzen. Zu diesen Platzen zdhlen der
Gasthausplatz, der Liebfrauenplatz sowie der Ostermarkt. Die ostlich abgehenden Gassen
sind die OsterstraRe, die KonigstralRe sowie die LangenbergstralRe. Die Stadtachse ist da-
bei gepragt von zahlreichen Filialisten und Labels, die verschiedene Generationen sowie
Preissegmente ansprechen. Vereinzelt bestehen dariiber hinaus inhabergefiihrte und tradi-
tionelle Bocholter Laden. Diese pragen insbesondere den Norden der Stadtachse. Die Erd-
geschosszonen sind folglich durch Einzelhandel und Dienstleistung geprdgt. In den Ober-
geschossen finden sich Wohnnutzungen.

Pragend ist vor allem die dreigeschossige Bebauung in geschlossener Bauweise. Diese fasst
die Stadtachse mit ihren StraBen und Pldtzen. Die Gebdude stehen dabei traufstandig zur
Stadtachse. Die Besonderheit der Stadtachse ist die schmal errichtete FuBgdangerzone, die
durch die Verwendung verschiedener Belage in unterschiedliche Bereiche eingeteilt ist.

Als Einkaufsmeile ist die Stadtachse der Innenstadt hell, fuRgangerfreundlich, groBtenteils
vom Verkehr befreit sowie teilweise durch Griinakzente attraktiv gestaltet. Sie bietet zudem
Barrierefreiheit. Grundsatzlich sind neben der Architektur, die den Gebdauden innewohnen-
den Geschafte und Lokale fiir die Attraktivitat der Stadtachse pragend. In diesem Sinne ist es
wichtig, eine qualitativ ansprechende Einkaufsstrale zu erhalten, mithilfe derer die Innen-
stadt als Standort fiir Einzelhandel, Gastronomie, Dienstleistung und Wohnen gestarkt wird.
Dabei gilt es, besonderen Anspriichen der Gestaltung der Stadtachse gerecht zu werden.
Dazu zahlt vor allem der heterogene Einzelhandelsbesatz. Gleichzeitig soll ein einheitliches
und geordnetes Stadtbild erzielt werden. Dies gilt insbesondere vor dem Hintergrund, dass
im zweiten Weltkrieg groRe Teile der Stadtachse zerstort wurden. Allerdings sind sowohl der
Stadtgrundriss als auch viele kleinteilige Gebdudestrukturen nachempfunden worden. Ein
Einfligen u.a. hinsichtlich der Gebaudehdhen und Fassaden ist daher anzustreben.
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TEILBEREICH HISTORISCHES RATHAUS / ST.-GEORG-KIRCHE

Der Teilbereich Historisches Rathaus/ St. Georg Kirche ist aufgrund der zwei groRen und das
Stadtbild im Besonderen pragenden Gebdude der besonders schiitzenswerte Bereich in der
Innenstadt. Der Bocholter Innenstadtkern mit dem historischen Renaissance-Rathaus, der
St. Georg Kirche und der Umgebungsbebauung, ist seit Jahrhunderten vom Grundkonzept
unverandert geblieben. Trotz der groRen Zerstorungen im Zweiten Weltkrieg ist dieser Be-
reich im Wesentlichen auf den alten Baufluchten wiederaufgebaut worden. Die reprasenta-
tiven Bauten wurden aufwendig denkmalgerecht wiederhergestellt.

Neben der Kirchennutzung einschlieBlich Pfarrhaus, beherbergt das historische Rathaus
den ehemaligen Ratssaal. Hier finden heute Trauungen statt. Zudem ist im historischen Rat-
haus eine Eisdiele ansdssig, die den Marktplatz bespielt und dem historischen Rathaus im
suidlichen Teil des Erdgeschosses, eine Nutzung wahrend der warmen Monate zuspielt.

Das historische Rathaus findet heute tiberregional viel Beachtung und symbolisiert als re-
prasentatives Aushdngeschild die Verbundenheit der Birgerschaft mit der Stadt. Der his-
torische Marktplatz zusammen mit dem historischen Rathaus stellt einen wichtigen Anzie-
hungspunkt und eine Kulisse zahlreicher Events dar. Zudem bietet die hohe Gestaltqualitat
im Bereich des historischen Stadtkerns ein entscheidendes Potential fiir den stationdren
Einzelhandel und die Gastronomie.

Der erheblich schutzenswerte Bereich des historischen Marktplatzes mit der geschlosse-
nen Bebauung und dem denkmalgeschiitzten Rathaus sowie der denkmalgeschiitzten St.
Georg Kirche stellen die Visitenkarte der Stadt Bocholt dar. Aus diesem Grund sind die Ge-
staltungsanforderungen fiir diesen Bereich restriktiver gefasst. Zudem ist in diesem Bereich
die Untere Denkmalbehdorde flir die Prifung hinsichtlich des Umgebungsschutzes der Denk-
maler zustandig. Der Umgebungsschutz macht eine grundsatzliche Abstimmung bei allen
Vorhaben erforderlich. In diesem Teilbereich ist folglich auf denkmalpflegerische Aspekte
besonders Riicksicht zu nehmen und etwaigen Fehlentwicklungen friihzeitig entgegen zu
wirken.
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Gebaudegestaltung

ATTRAKTIVE GEBAUDEGESTALTUNG

Grundlage fur eine attraktive Innenstadtgestaltung ist die entsprechende Gestaltung der
Gebdude. Aufgrund der umfassenden Kriegszerstorungen im Zweiten Weltkrieg ist das
Stadtbild Bocholts groRtenteils gepragt von Gebauden der Nachkriegszeit. Vereinzelt sind
in der Innenstadt historische Gebaude aus der Zeit vor 1945 (Altbauten) erhalten geblieben
bzw. wiederaufgebaut worden. Diese Gebdude besitzen flir das »Gedachtnis der Stadt« eine
besondere Bedeutung, sodass der Erhalt oder ggf. auch die Wiederherstellung der baustilty-
pischen Gestaltungsmerkmale wichtig sind. Letztlich hat jedes Gebdude seine eigene Identi-
tat und tragt damit zur Geschichte der Stadt bei. In besonderem MaRe sind dabei Altbauten
entscheidend. Aber auch Gebaude jiingeren Ursprungs sind wichtig.

Im Zuge von Generationen- und Nutzerwechsel stehen bei Gebdauden hdufig Modernisie-
rungsmalnahmen an, die auch zu Umbau und Erweiterung des Bestandes fiihren kénnen.
Dadurch hat in den letzten Jahren eine erhebliche Uberformung stattgefunden, die Gebiude
und damit auch die Ausbildung von StraBenziigen negativ beeinflusst.

Baullicken, minder genutzte Parzellen oder Sanierungsflachen bieten Potenziale fiir Neu-
bauten. Dabei ist es wichtig, dass sich die neuen Gebdude gestalterisch in das vorhandene
Stadtbild integrieren. Altbauten, Umbauten oder Neubauten stellen somit unterschiedliche
Anforderungen an die bauliche Gestaltung, sodass diese in dieser Gestaltungsleitlinie dif-
ferenziert behandelt werden. SchlieBlich ist z.B. bei Aufstockungen mindergenutzter Grund-
stiicke und bei Neubauten Riicksicht zu nehmen auf pragende gestalterische Elemente im
Quartier sowie in der direkten Nachbarschaft.
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Gebaudegestaltung

GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR ALTBAUTEN UND
UMBAUTEN

Um Altbauten (historische Gebaude bis 1945) im Sinne einer
bewussten stadtgeschichtlichen Stadtbildpflege zu erhalten
und zu sanieren, sind folgende Gestaltungsgrundsatze zu be-
achten:

« Erhalt der historischen Fassaden

«  keine Uberdeckung oder Uberformung baustiltypischer
Fassaden-/Gestaltungselemente

« moglichst Erhalt der Fenster und Tiren in ihrer histori-
schen Anordnung und Dimensionierung (ggf. auch Wieder-
herstellung der historisch verbiirgten Fassung)

« Erhalt von Dachform und Dachneigungen des Hauptda-
ches (ggf. auch Wiederherstellung der historisch verbiirg-
ten Fassung)

Bei Umbauten aller Art sind folgende Gestaltungsgrundsatze
zu beachten:

« einheitliche Gestaltung der Erdgeschosszone

+ Entwicklung der neuen Gebaude-/Fassadengliederung aus
der Bestandssituation

+ Gebdudebreiten bzw. Abfolge von Fassadenabschnitten
orientiert an der drtlichen historischen Parzellenstruktur

- gestalterische Bezugnahme auf die Nachbarbebauung

« Trauf- oder Giebelstandigkeit orientiert an der histori-
schen Quellenlage, ansonsten an der Nachbarschaft

« Breite der Dachgauben, Zwerchhduser und Erker in Summe

deutlich geringer als die Gesamtbreite des Gebdudes, ver-
bunden mit angemessenen Seitenabstanden zueinander
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Gebaudegestaltung

GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR NEUBAUTEN

Neubauten haben sich harmonisch in das unmittelbare
Ortsbild und den Charakter der Nachbarbebauung zu inte-
grieren. Sofern durch einen Bebauungsplan keine abwei-
chenden baurechtlichen Festsetzungen getroffen wurden,
sind dabei folgende Gestaltungsgrundsatze zu beachten:

« die Gebaudestruktur hat sich in die nahere Umgebung
bzgl. Dachform, Ausrichtung, Materialitat, Form und
MaRstablichkeit der Baumassen zu integrieren

- bei StraBenrandbebauung Ubernahme der straBen-
seitigen Bauflucht eines oder beider angrenzender
bzw. benachbarter Gebaude (kleine Vor-/Riickspriinge
moglich)

« Trauf- oder Giebelstandigkeit orientiert an den Nach-
bargebduden

Trauf- und Firsthdhe: Orientierung
am Bestand
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Gebaudegestaltung

GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR FASSADEN

Fiir die vom offentlichen StraRenraum einsehbaren Fassaden
im Geltungsbereich gilt:

» vollstandig geschlossene Fassaden zur StraBe sind unzuldssig

+ Gebdudebreiten bzw. Abfolge von Fassadenabschnitten sind
an ortlichen historischen Parzellenstrukturen zu orientieren

+ straBenseitige Fenster-/Tiirgestaltungen sind harmonisch in
das bestehende Stadtbild zu integrieren, die Entstehungs-
zeit und der Stil der Gebaude sind dabei zu berticksichtigen

+ Hauptanteil der Fassadenoberflichen in Ziegel/Klinker
oder Putz, begriinte Fassaden sind generell zuldsssig

+ Lochfassade mit material- und konstruktionsgemaRen Sei-
tenabstinden der Offnungen untereinander und zur Ge-
baudeauBenkante

« zurlckhaltende Gestaltung der Eingangsbereiche, d.h. Vor-
dacher, Windfang u.A. filigran und transparent

« Teilbereich Stadtachse: Ziegelfassaden in den Farben Rot
bis braun oder Putzfassaden in gedeckten Farben

« Teilbereich Ravardivieriel: farblich gestaltete Fassaden zu-
ldssig, wenn die Farben der Gebdude aufeinander abge-
stimmt sind

Nicht erwiinscht sind:
« storende Fassadenoberflichen bei stralRenseitigen Fassa-
den, bspw. spiegelnd, glanzend, reflektierend oder poliert

+ Be- und Entliiftungsanlagen, die in den StraRenraum hin-
einragen stralRenseitig angebrachte Antennen- und Satel-
litenanlagen Balkone, die in den StraBenraum hineinragen

- Uberdeckung/Uberformung von stadtgestalterischen, his-
torischen sowie gliedernden Fassadenelementen

+ intensive, grelle Farben
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Gebaudegestaltung

GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR FASSADEN-
OFFNUNGEN/FENSTER

+ Wandoffnungen: Erhalt der stilbildenden Formen (z. B.
Stichbogen, vertikale Offnungsformate bei Altbauten)

+ Grundgedanke der Gliederung des Erbauten ist weiter
zu entwickeln

- Offnungsanteil/Fenstergliederung orientiert am Bau-
stil und an der Baukonstruktion des Gebaudes (i.d.R.
Massivbau mit Lochfassade, tlw. Skelettkonstruktion bei
groBen gewerblichen Gebauden)

Fiir den Teilbereich historisches Rathaus/St.-Georg-Kirche
gilt erganzend:

» stehende Fensterformate ab dem ersten Obergeschoss

« Ausnahmemdglichkeit fiir Schaufenster und unterge-
ordnete Bauteile

« weiBer Farbton fiir Fenster- und Fliigelrahmen

« vertikale Sprossenaufteilung in den Obergeschossen
der Umgebungsbebauung des historischen Rathauses
(innere Unterteilung der Fenster in diesem Bereich wiin-
schenswert)
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GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR FASSADEN IN DER
ERDGESCHOSSZONE

Die Gliederung der Fassaden in der Erdgeschosszone hat
grundsatzlich so zu erfolgen, sodass ein deutlicher Bezug
zu den vertikalen Gliederungselementen der Obergeschosse
entsteht.

Einfiigen der (gewerblich genutzten) Erdgeschosszone in
das Gesamtbild der Gebdudefassade, das Erdgeschoss
muss Teil des Gebdudes sein und sich architektonisch ein-
fugen

gestalterischer Bezug zwischen Erd- und Obergeschossen bzgl.
- Anordnung der Fassadendffnungen/Fensterachsen

- Fassadenmaterialien (liber alle Geschosse reichender
Materialkanon)

- Fassadenfarben (Sockel ggf. etwas dunkler)
Schaufenster integriert in das Gesamtbild der Fassade:

- ausschlieBlich im Erdgeschoss angeordnet

- abgestimmt auf Fenstergliederung der Obergeschosse

baukonstruktiv abgeleitete Mindestbreiten zwischen den
Fassadenoffnungen und zu den AuRBenecken des Gebdudes

Parken im Erdgeschoss ist ausgeschlossen

Teilbereich historisches Rathaus/St. Georg Kirche: Breite
der Sdulen, Pfeiler oder Wande zusammengerechnet min-
destens 20% der Gesamtbreite der jeweiligen Gebdude-
fassade (vgl. Skizze).

Gebaudegestaltung







Gebaudegestaltung

GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR VORDACHER,
KRAGPLATTEN UND MARKISEN

Vordacher, Kragplatten sowie Markisen und Schirme befinden
sich an der Nahtstelle zwischen dem Erdgeschoss und den
Obergeschossen eines Gebdudes. Sie beeinflussen nicht nur
die gestalterische Wirkung einer Fassade wesentlich, sondern
es kann hierbei auch zu einer rdumlich wirksamen »Abtren-
nung« der Obergeschosse vom Erdgeschoss kommen.

Vorddcher, Kragplatten und Markisen und Schirme haben
sich grundsatzlich durch eine zuriickhaltende Gestaltung der
jeweiligen Gebdudefassade unterzuordnen:

« keine gestalterische Trennung der Geschosse durch Vor-
dacher und Markisen

- langfristiges Ziel: Rlickbau bestehender Vordachern und
Kragplatten (oftmals Trager-/Unterkonstruktion fiir Wer-
beanlagen), sofern nicht historisch verbiirgt bzw. soweit
nicht in der Ursprungstypologie des Gebdudes vorhan-
den; Rickbau auf urspriingliches MaR

« Kragplatten sind nur zuldssig, wenn sie von urspriinglicher
Gebdudekonzeption bzw. -Architektur vorgesehen waren

+ ausnahmsweise zuldssig: transparente Vorddcher (z. B.
Glasvordacher)

« Vorddcher sowie Kragplatten haben auf die Gebdude-
struktur sowie Gebdaudeoffnungen einzugehen

« Markisen:

- Zulassigkeit nur im Erdgeschoss und im Zusammen-
hang mit Schaufenstern

- Ausladung vor die Fassade max. 1,5 m,
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Gebaudegestaltung

- gestalterischer Bezug auf die Schaufenstergliederung:
Unterteilung mit Bezug auf die Schaufenster und Un-
terteilung entsprechend der Schaufensterbreiten

- keine uber mehrere Schaufenster verlaufende Markisen

- Bespannungen nur mit textilen Charakter und in neut-
ralen Farbtonen

- Gestaltung in einheitlichen Farben ohne Werbung

- keine festmontierten Korbmarkisen

- sie sind nach SchlieRung einzuziehen

« grundsatzlich ist die Rettungswegbreite von 3,5 m freizu-
halten bzw. zu beriicksichtigen

« bei Nichtnutzung des Bereiches, sind die Markisen einzu-
fahren

« zur Verhinderung der Erzeugung eines umbauten Rau-
mes, dirfen Markisen nicht mit Trennelementen ab-
schlieBen

+ Konstruktionen wie Bodenverankerungen (Bodenhiilsen)
fur Sonnenschirme sind an geeigneten Orten genehmi-
gungsfahig und abzustimmen, generell sind Verankerun-
gen ebenerdig auszufiihren

» Teilbereich historisches Rathaus/St.-Georg-Kirche: keine
Vorddcher zuldssig; hier ist zudem der Umgebungsschutz
zu beachten; Markisen sind sensibel und einheitlich zu
gestalten und abzustimmen

« Bereich des Gasthausplatzes: Vorddcher und Markisen
nur dann erlaubt, wenn bei Hineinragen in den Verkehrs-
raum die jeweils erforderliche lichte H6he eingehalten
wird (Geh- und Radverkehr: 2,5 m, Kfz- und LKW-Verkehr:
45m)
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Gebaudegestaltung

GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR DACH UND
DACHAUFBAUTEN

+ ortstypische Dachformen wie das Satteldach (Regel-
fall) oder Walmdach

« Anpassung der Trauf- und Firsthohen an umgebende
Gebaudehdhen

«  Teilbereich Neustadt: Zuldssigkeit von (begriinten) Flach-
dachern, sofern gestalterisch integriert ins Stadtbild

» Dacheindeckung geneigter Dacher mit traditionellen
Gestaltungsmerkmalen:
- je Gebaude einheitlich in Material und Farbe

- Dachziegel oder Dachsteine in ziegelrot bis rotbraun
oder altschwarz bis anthrazitgrau

- matte, nicht glanzende Oberflachen

- gestalterische Integration und Unterordnung der
Dachaufbauten in die Dachlandschaft (siehe Skizze)

» Dachaufbauten mit angemessenen Mindestabstdanden
untereinander und zu den AuBenkanten des Daches
(siehe Skizze)

» Solarthermie und Photovoltaik sind straBenseitig -
sofern einsehbar - nicht aufzustandern und hier nur
zuldssig, wenn sie in die Dachfliche integriert sind
(auch bei Flachdachern)

« Anordnung der Dachaufbauten mit Bezug auf die Glie-
derung der Fensterachsen der Gebaudefassade

» hochrechteckige Fensteraufteilung
« keine straBenseitige Anordnung von Satellitenanlagen
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TEIL 2

GESTALTUNG DER WERBEANLAGEN

DER TEIL 2 UMFASST GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR
*  WERBEANLAGEN ALLGEMEIN

*  LICHTILLUMINATIONEN

*+  HORIZONTALE WERBEANLAGEN

*  VERTIKALE WERBEANLAGEN /AUSLEGER

*+  SCHAUFENSTERWERBUNG

*  HINWEISSCHILDER, SCHAUKASTEN, WARENAUTOMATEN






Werbeanlagen

ALLGEMEINE GESTALTUNGSGRUNDSATZE

Innenstddte sind traditionell zentrale Orte des Handels und der Kommunikation. Werbean-
lagen sind flr Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistungsbetriebe wichtig, um Kunden
vor Ort auf ihr Angebot aufmerksam zu machen.

Eine Uberfrachtung durch zu viele, iiberdimensionierte und nicht aufeinander abgestimmte
Werbeanlagen hat einen negativen Einfluss auf StraRenziige und Pldtze bzw. schlieRlich auf
das gesamte Stadtbild. Fiir Werbung ist in der Innenstadt im Allgemeinen keine besondere
Fernwirkung erforderlich. Um das harmonische Einfligen von Werbeanlagen zu erzielen, sind
sie nach GroRe, Farbe, Form und Anbringungsart untereinander und auf die Gebdudefassa-
de abzustimmen. Darliber hinaus spielt auch die Rucksichtnahme auf das jeweilige stadt-
raumliche Umfeld eine wichtige Rolle. Attraktive, zuriicktretende Werbeanlagen sprechen
flir eine hohe Qualitat und Wertigkeit eines Landens bzw. einer Gastronomie. Aufgrund der
Platzierung im offentlichen Raum sind sie genehmigungspflichtig und kénnen im Falle einer
unzureichenden Gestaltqualitat abgelehnt werden. Die Anzahl, GroRe und Ausfiihrung ist
grundsatzlich mit der Stadtverwaltung abzustimmen.

Werbeanlagen, die zu einem friiheren Zeitpunkt genehmigt und angebracht wurden, haben,
sofern genehmigungspflichtig, Bestandsschutz.

Warenautomaten sind im Zuge ausgedehnter Offnungszeiten immer seltener im StraRen-
bild zu finden. Um negative Auswirkungen auf das Stadtbild zu verhindern, haben sich Hin-
weisschilder, Schaukasten und Warenautomaten in die Fassadengliederung zu integrieren
und stilbildende Fassadenelemente nicht zu tiberdecken. Anzahl, GroBe und Anbringungsort
konnen die Wirkung einer Fassade beeintrachtigen.






Werbeanlagen

GESTALTUNGSGRUNDSATZE WERBEANLAGEN
ALLGEMEIN

« Werbeanlagen nur zulassig an der Statte der Leistung;
keine frei stehenden Werbeanlagen/Werbetafeln

« Integration in die Gebdude- und Fassadengestaltung
(keine Dominanz der Werbeanlagen gegeniiber der
Fassadengestaltung)

« im Regelfall max. 2 Werbeanlagen je Betrieb und Ge-
bdudeseite, davon max. 1 Ausleger (Ausnahme: beste-
hende Gestaltungskonzepte, z.B. Neutorplatz, Arkaden)

+ Beschrankung auf Eigenwerbung, keine Marken- oder
Produktwerbung (Ausnahme Gastronomiebetriebe,
wenn untergeordnet)

» aufeinander abgestimmte Gestaltung der Werbeanla-
gen eines Betriebs

«  Ubereckwerbeanlagen sind unzuldssig

+ Abstimmung auf das nahere stadtraumliche Umfeld

» Rilckbau alter Werbeanlagen nach Geschaftsaufgabe

+ Indirekte Beleuchtung/Strahler zur Beleuchtung der
Werbeanlagen: ausnahmsweise zuldssig, wenn sie
farblich und vom Standort zuriickhaltend ausgebildet
werden; keine selbstleuchtenden Werbeanlagen

» Teilbereich historisches Rathaus/St. Georg Kirche:
farblich zuriickhaltende, gedeckte Gestaltung der
Schilder und Beschriftungen; goldige Schriftziige in
Anlehnung an die Umgebung

«  Teilbereich Neustadt (Bereich der Arkaden): Werbean-
lagen mit dhnlicher GroRe
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Werbeanlagen

GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR HORIZONTALE
WERBEANLAGEN

+ Abstimmung auf/Integration in die Fassadengliederung
« wenn moglich, Umsetzung in Einzelbuchstaben

+ Anordnung:

- parallel zur Fassade (nicht schrag)

- Bereich zwischen dem (Schau-)Fenster im Erdge-
schoss und der Fensterunterkante im 1. Oberge-
schoss

+  GroRe abgestimmt auf die Gebdudefassade und die

Wahrnehmbarkeit im offentlichen Stadtraum:

- Die Hohe der Werbeanlage parallel zur Fassade darf
0,60 m (Gesamthohe) nicht iberschreiten. Die Lange
einer Werbeanlage richtet sich nach der Fassaden-
gestaltung, darf jedoch 2/3 der Fassadenfront nicht
uberschreiten

« angemessener Abstand zu Vordachern, zu Gebdude-

auBenecken und zu anderen Werbeanlagen

+  keine Uberdeckung oder Stérung der baustiltypischen
Fassadenelemente bzw. Fassadengestaltung

» keine liber die Gebaudeecke oder Gebdudetrennlinie
laufende Werbeanlagen

+ Riickbau der bisher fiir Werbeanlagen als Trager-/Un-
terkonstruktion genutzten Vordacher und Kragplatten
(mittelfristiges Ziel), soweit nicht in der Ursprungs-
typologie des Gebaudes vorhanden, Riickbau auf ur-
spriingliches MaR

« Einzelfallbetrachtung bei Betriebslagen im Oberge-
schoss oder bei groRflachigen Nutzungen
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GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR VERTIKALE
WERBEANLAGEN /AUSLEGER

Abstimmung auf/Integration in die Fassadengliederung

-+ keine Uberdeckung oder Stérung der baustiltypischen
Fassadenelemente bzw. Fassadengestaltung

« max. TAusleger je Betrieb und Gebdudeseite

+ Anordnung Ausleger:

- rechtwinklig zur Fassade (nicht schrag oder an Ge-
bdudeecke)

- Bereich zwischen dem (Schau-)Fenster im Erdge-
schoss und der Fensterunterkante im 1. Oberge-
schoss

+  GroRe abgestimmt auf die Gebdudefassade und die

Wahrnehmbarkeit im 6ffentlichen Stadtraum:

- Ausladung: max. 0,6 m Breite und max. 1,0 m H6he

« angemessener Abstand zu Vordachern, zu Gebdude-
auBenecken und zu anderen Werbeanlagen

« Ausnahmen vor allem bei kiinstlerischer Gestaltung

maoglich
. . - - A max. 0,6 m breit
« Teilbereich historisches Rathaus/St.-Georg-Kirche: max. 1,0 m hochy&
hier Verzicht auf Ausleger
\ - >-angemessener
/ Abstand
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Werbeanlagen

GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR
FENSTERWERBUNG

+ Schaufensterwerbung (Schaufenster Beklebungen)
ausschlieBlich auf den Fenstern des Erdgeschosses,
nicht in den Obergeschossen

» Das Beschriften, Bekleben oder Bemalen von Fenster-
flachen je Betrieb und Gebdaudeseite ist nurim Bereich
des Erdgeschosses und nur in der Art von filigranen,
waagerechten Schriftziigen oder Logs in einer GroRe
von 8% (gemeint ist die Schrift) bei einer maximalen
Gesamtinanspruchnahme der Glasflache des jeweili-
gen Fensters von 20 % zuldssig

« Zur Werbung sind im Schaufenster alternativ zuriick-
gestellte (Werbe-) Wande zur Ausbildung einer Schau-
fensterflache zulassig.

« Leerstand: keine groRflachig abgedeckten Schaufens-
ter (alternativ z. B. tempordre Schaufensterprdsenta-
tion eines benachbarten Geschaftes)

- Bei sensiblen Nutzungen (Arzte, Banken etc.) ist pri-
oritar auch ein zurilickversetzter Sichtschutz vorzu-
nehmen, nach Absprache konnen abweichend ein
Sichtschutz durch Milchglas bzw. entsprechende Ab-
klebungen zuldssig sein

max. 20 %

+ Verzicht auf grelle oder intensive (Signal-)Farben
Skizze zur Dimensionierung der

Fensterwerbung
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Werbeanlagen

GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR HINWEIS-
SCHILDER, SCHAUKASTEN, WARENAUTOMATEN

« Integration in die Fassadengliederung und keine
Uberdeckung der stilbildenden Fassadenelemente (z.
B. Gesimse, Lisenen)

« nur Eigenwerbung und Verzicht auf Produktwerbung
(Ausnahme: Getrankemarken bei Gastronomiebetrie-
ben, dann jedoch in GroBe und Wirkung deutlich un-
tergeordnet)

« Anordnung an Gebdudefassaden und an der Statte
der Leistung:

- nicht an Stiitzen oder Pfeilern
- nicht freistehend oder an Pylonen

» Hinweisschilder: max. 1 Hinweisschild je NutznieRer
(bei mehreren NutznieBern im Gebdude: gestalteri-
sche Zusammenfassung in Gruppen oder auf einem
gemeinsamen Schild)

» Schaukasten: max. 1 Schaukasten je NutznieBer und
max. 2 (kleinere) Schaukasten je Gastronomiebetrieb;
keine freistehenden Schaukasten

+ Warenautomaten (z.B. Zigarettenautomaten): Integra-
tion in vorhandene Nischen der Fassade oder in die
Fassadenstruktur; keine Anordnung an architekto-
nisch wertvollen oder denkmalgeschutzten Fassaden

» Teilbereich historisches Rathaus/St.-Georg-Kirche:
keine Schaukdsten oder Warenautomaten zuldssig
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Werbeanlagen

GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR WARENAUS-
LAGEN/MOBILE WERBETRAGER

« in unmittelbarer Nahe zur Statte der Leistung auf der
daflir vorgesehenen Pflasterflache

« Anordnung der Warenauslagen bis max. 1,5 m vor dem
Geschaft (gemessen ab der Geschaftsfassade)

» als Sondernutzung genehmigungspflichtig

+ Breite der Auslagen max. 1/3 der Breite der StraBen-
front des Geschaftes

»  hochwertige oder handwerklich-kreative Prdsenta-
tionsformen bei Warentischen oder -stdandern er-
wiinscht

+ Verzicht auf intensive (Signal-)Farben und Produkt- o :
werbung

+ Verzicht auf Klappaufsteller (Kundenstopper), Beach-
flags und sonstige Stehwerbetrager im offentlichen
Raum, z. B. Karten fiir tagesaktuelle Angebote (einige
Ausnahmen auf Antrag moglich)

« Teilbereich Altstadt: keine Uberladung des StraRen-
raums mit Auslagen (Ausnahmen auf Antrag maglich)
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Werbeanlagen

GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR
LICHTILLUMINATIONEN

Lichtilluminationen der Gebaudefassaden konnen, wenn
sie attraktiv gestaltet sind, zu einem harmonischen Stadt-
bild beitragen. Aufgrund der verschiedenen Schwerpunk-
te in den einzelnen Gestaltungsbereichen gelten jeweils
unterschiedliche Regelungen hinsichtlich der Gestaltung
von Lichtilluminationen:

« Teilbereich Stadtachse: Zulassigkeit von Lichtillumi-
nationen, sofern sie gezielt und gleichzeitig beschei-
den eingesetzt werden

+ Teilbereich mavardivieriel: Aufwertung des StraBen-
raumes durch Lichtillumination der Fassade oder
durch indirektes Licht <

|NEEu

» Teilbereich Altstadt: Lichtilluminationen im Bereich
von Wohnnutzungen sind im Einzelfall zu entscheiden

18 Ill“lll.i!

« Teilbereich Neustadt: Zuldssigkeit von Lichtillumina- T ™
tionen - solange sie keine Anwohner storen - an der e i- 3-8 1

Hausfassade zur Aufwertung des Stadtraums, indem S T i T T

das Gebaude bzw. das Ladenlokal dezent in Szene ge-
setzt wird (z.B. ist im Bereich der Arkaden eine Illumi-
nation des Schornsteins zu begriiBen)

» Teilbereich historisches Rathaus/St. Georg Kirche: ge-
sonderte Abstimmung mit der Unteren Denkmalbe-
horde
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TEIL 3

NUTZUNG DES OFFENTLICHEN RAUMS

DER TEIL 3 UMFASST GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR
* ALLGEMEINE VORGABEN FUR SONDERNUTZUNGEN
*+  MOBILIAR UND AUSSENGASTRONOMIE

*+  ABGRENZUNGEN DER AUSSENGASTRONOMIE






Nutzung des offentlichen Raums

QUALITAT DES OFFENTLICHEN RAUMES

Das Stadtbild in der Innenstadt wird einerseits durch Gebaude, Einzelhandel und Gastro-
nomie gepragt und andererseits durch die Art und Weise, wie der ¢ffentliche Raum genutzt
wird. Ein geordneter und hochwertiger Gesamteindruck des o6ffentlichen Raumes fiihrt zu
einem positiv empfundenen Stadtbild und erh6ht im besten Falle die Verweildauer in der
Innenstadt. Neben der Gestaltung der 6ffentlichen Flachen (z.B. Bodenbeldge, Stadtmobi-
liar, StraBenbeleuchtung, Wegeleitsystem) wirken sich auch private Nutzungen (z.B. AuBen-
gastronomie, Geschaftsauslagen, mobile Werbeanlagen) erheblich auf die Gestaltqualitat
des offentlichen Stadtraumes aus. Bei diesen privaten Sondernutzungen sind daher gestal-
terische Mindestanforderungen zu beachten.
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Nutzung des offentlichen Raums

AUSSENGASTRONOMIE

Eine qualitatsvolle AuRengastronomie belebt den 6ffentlichen Raum und fordert damit die
Attraktivitat und Aufenthaltsqualitdt in der Innenstadt. Sie bietet Orte der Entspannung,
der Kommunikation und des sich Treffens inmitten des geschaftlichen Treibens und ist da-
mit ein ,Wohlftihlanker” in der Innenstadt. Um dem Qualitatsanspruch an den 6ffentlichen
Raum gerecht zu werden, ist eine hochwertige Gestaltung des Mobiliars erforderlich, das
sich adaquat in das Stadtbild und den Gestaltungscharakter des jeweiligen Quartiers ein-
fligt. Darliber hinaus darf sich eine AuRengastronomie, die Teil des 6ffentlichen Raumes ist,
nicht von diesem absondern. Eine AuRengastronomie mit einem introvertierten Charakter,
die sich z.B. durch bauliche Trennwande vom offentlichen Raum abwendet, wirkt abwei-
send auf Passanten, storend fiir das Stadtbild und verringert letztendlich die Attraktivitat
des Stadtraumes. Die mogliche Flache der AuRenbestuhlung wird grundsadtzlich durch die
jeweilige Fassadenldnge des Gastronomiebetriebes und der Breite der verkehrlich nicht
bendtigten offentlichen Flachen bestimmt. Platze kdnnen hierbei eine Ausnahmesituation
darstellen. Ein barrierefreies Passieren der einzelnen Auengastronomiestandorte muss fur
jedermann gewahrleistet sein. Aufgrund der Platzierung der AuRengastronomie im offent-
lichen Raum, sind sie genehmigungspflichtig und kdnnen im Falle einer unzureichenden
Gestaltqualitat abgelehnt werden. Die Anordnung und GroRe ist mit der Stadtverwaltung
abzustimmen. Auch Schirme sind als Witterungsschutz genehmigungsfahig.
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Nutzung des offentlichen Raums

ALLGEMEINE VORGABEN FUR SONDERNUTZUNGEN

Wenn die Belange des StraBenverkehrs, der Sicherheit und Ordnung des Verkehrs und/oder
der Stadtgestalt bedingen, dass bisher erlaubnisfreie Sondernutzungen eine Erlaubnis er-
fordern, sind diese nachtrdglich einzuholen. Eine Sondernutzung ist generell schriftlich bei
der zustandigen Behdrde zu beantragen. Dabei wird zwischen zwei Arten von Sondernutzun-
gen unterschieden:

+ Verkaufseinrichtungen mit festem Standort (Kioske, Restaurants etc.) und
+ Verkaufseinrichtungen ohne festen Standort (mit/ohne Verkaufswagen).

Hinsichtlich der AuBengastronomie sind Sondernutzungen fiir bestimmte Zeitraume zu ver-
geben. Dabei ist zwischen drei verschiedenen Erlaubnissen zu differenzieren:

« Erlaubnis fir die Zeit vom 01. April bis 30. September,
« Erlaubnis fir die Zeit vom 01. Oktober bis 31. Marz sowie
« Ganzjahreserlaubnis.

Eine Sondernutzung ist generell schriftlich beim Ordnungsamt zu beantragen. Auf die Sat-
zung der Stadt Bocholt Uber Erlaubnisse und Gebiihren fiir Sondernutzungen an offentli-
chen StraBen wird hingewiesen. Bei besonderen Events, bspw. der Bocholter Herbstkirmes,
konnen je nach Situation genehmigungspflichtige Ausnahmen ermdglicht oder Sonderre-
gelungen auferlegt werden. Dariiber hinaus ist das Verlegen und Aufstellen von Podesten,
Kunstrasen sowie Teppichen unzulassig, da hierdurch eine scheinbare »Privatisierung« des
offentlichen Raumes erfolgt und die Barrierefreiheit eingeschrankt wird. Rettungswege sind
grundsatzlich in ausreichender Breite freizuhalten.

SchlieBlich ist es moglich, dass aufgrund stadtischer Events, bspw. der Bocholter Herbst-
kirmes, Sonderregelungen von Seiten des Ordnungsamtes auferlegt werden kénnen. Die
Sondernutzungsflache selbst bezieht sich jeweils auf den beantragten Zeitraum. Fir Aus-
dehnungen des Zeitraumes sind weitere Sondernutzungserlaubnisse notwendig.
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Nutzung des offentlichen Raums

GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR MOBILIAR
UND AUSSTATTUNG DER AUBENGASTRONOMIE

+ einheitliche (im Sinne von homogene) Gestaltung der
Moblierungselemente in Form, Material und Farbe je
Gastronomiebetrieb

« bevorzugte Materialien fiir das Mobiliar: Aluminium,
Holz, Rattan oder optisch vergleichbare Materialien

+ je Gastronomiebetrieb nur Schirme eines einheitli-
chen Typs hinsichtlich Art, GroRe, Format sowie mit
einheitlichen, auf die jeweilige Fassade abgestimmten
Farben

« kein Auskragen der Schirme iiber die genehmigte Son-
dernutzungsflache

» Konstruktionen zur Verankerung von Schirmen im Bo-
den (Bodenhiilsen) kdnnen ausnahmsweise geneh-
migt werden, sie sind folglich eng abzustimmen

«  Werbung auf Schirmen nur unter bestimmten Voraus-
setzungen:

- Schirme mit Bordiire: kleinformatige Aufdrucke auf
dem Volant des Schirmes

- Schirme ohne Bordire: kleinformatige Aufdrucke
auf hochstens zwei Seiten

» Teilbereich historisches Rathaus/St.-Georg-Kirche:
Schirme nur in Abstimmung mit Ordnungsamt und
Unterer Denkmalbehdrde sowie nur farblich gedeckt
(Naturtone, hellbraun, beige)
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Nutzung des offentlichen Raums

GESTALTUNGSGRUNDSATZE FUR ABGRENZUN-
GEN DER AUBENGASTRONOMIE

Bauliche Trennelemente sind nur im Einzelfall aus Grin-
den der Verkehrssicherheit zulassig, z.B. wenn die AuRen-
gastronomie an eine Flache mit erheblichem Autoverkehr
grenzt, und folgendes einhalt:

+ transparente Gestaltung (z.B. Glas)
+ ohne Werbung

» einzelne Trennelemente max. 1,5 m hoch, max. 3,0 m
breit, Abstand untereinander min. 1,0 m

+ Abstande zu Markisen/Vorddachern zur Vermeidung
eines »umbauten Raumes«

« Der Farbton ist in grau in Anlehnung an die Mdblie-
rung und Beschilderung der Innenstadt auszufiihren.
In Ausnahmefdllen kann - in Abstimmung mit der
Stadt Bocholt - ein anderer Farbton gewahlt werden

Griinelemente in Form einzelner Pflanzkiibel an den ,,du-
Reren Ecken“ der Sondernutzungsflache oder in Kombi-
nation mit baulichen Trennelementen moglich:

+  Hochst- und MindestmaRe wie bei den baulichen
Trennelementen (gilt fiir Pflanze inkl. Topf)

» Pflanzbehalter in schlichten Farben, Formen, Materialien
» bevorzugt heimische Pflanzenarten

Bauliche Trennelemente/Griinelemente nur innerhalb

der konzessionierten Sondernutzungsfliche und ohne

Einschrankung der 6ffentlichen Nutzungen.

+ Teilbereich historisches Rathaus/St.-Georg-Kirche: hier
keine baulichen Trennelemente oder Griinelemente

+ Teilbereich Stadtachse (Gasthausplatz): nur mobile/
flexible bauliche Trennelemente; hier Griinelemente
wiinschenswert

+ Teilbereich Altstadt: hier keine baulichen Trennelemente
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